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Ein Produkt muss innerhalb von Sekunden mit seiner Verpackung berzeugen damit es im Einkaufswagerl landet

Der Kampf ums Auffpllen 1im Regal

Von Sophla Freynschlag

M Design ist wichtig,
weil laufend neue
Produkte in den
Handel kommen.

M Der Trend geht zu |

natiirlichen Farben
und Materialien.

Wien. In den Supermarkt-
regalen buhlen immer mehr
Produkte um die Aufmerk-
samkeit der Konsumenten -
deshalb muss ein Artikel
auffallen, um im Einkaufs-
wagerl zu landen und Un-
entschlossene von sich zu
tiberzeugen. Die Verpa-
ckungsgestaltung  werde
wichtiger, weil die Anzahl
der Produkte in vielen Wa-
rengruppen explosionsar-
tig gestiegen ist“, sagt Mi-
chael Urbanek von der Mar-
kenentwicklungs- und De-
sign-Agentur Brand Ma-
nagement.

Die Hiille sollte die Vor-
ziige des Produktes kurz
und prégnant hervorheben
- und dazu noch ideal zu
transportieren und zu la-
gern sein. Zudem miisse ei-
ne Packung heute Zusatzin-
formationen bieten - etwa
Nahrwertinformationen
und den okologischen FuB-
abdruck, so Urbanek.

Design vom Keks bis
zum Geschirrspilmittel

Wihrend teure Lebensmit-
telmarken kulinarische Ab-
bildungen oder gldnzende
Materialien einsetzen,
spiegle sich bei glinstigen
Marken der geringe Preis in
einer einfachen Gestaltung
der Verpackung wider, sagt

Die Verpackungsgestaltung entscheidet mit, ob ein Produkt sich gut verkauft oder zum Ladenhiiter wird. Foto: bilderbox

Messe Verpackung Austria
kommende Woche in Wien.
Preiseinstiegsmarken
wie Clever setzen auf ,sau-
beres, einfaches“ Design,
sagt Urbanek, der die
Rewe-Eigenmarke gestaltet
hat. Auch wenn die Verpa-
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ckung auf den ersten Blick
simpel aussieht: Die Her-
ausforderung bei Eigenmar-
ken mit einem so groBen
Sortiment wie Clever sei,
dass das Design iiber viele
Warengruppen glaubwiir-
dig sein miisse - vom Ge-

Vor der Entwicklung ei-
nes Designs sollte klar sein,
wo das Produkt im Regal
platziert wird und wie die
Artikel der Mitbewerber
aussehen. Zudem gebe es in
einzelnen Landern unter-
schiedliche  Designvorlie-
ben, sagt Urbanek. In Oster-
reich seien die Unterneh-

" men bei der Gestaltung ih-

rer Packungen vorsichtig:
,Hierzulande lacht traditio-
nell die Kuh von der Milch-
packung.” In GroBbritanni-
en und den Niederlanden
kann das Design hingegen
~mutiger” ausfallen.

Diese Erfahrung hat auch
Rudolf Kotschever gemacht:
Als seine Werbeagentur
Kotschever beauftragt wur-
de, eine hochwertige Pizza-
packung im gehobenen

co2-Geschaftsfiilhrer  Nor- schirrspiilmittel iiber Butter Preissegment fiir die Nie-

bert Kraus anlédsslich der bis hin zu Keksen. derlande zu entwickeln,

Gericht: ,Knorr Vie® | [witter weitet
2N bezahlte

wirbt irrefuhrend

M VKI siegt mit
Klage gegen Unilever
in erster Instanz vor
Handelsgericht Wien.
M Smoothie kann
Obst und Gemiise
nicht ersetzen.

Wien. (stopp) Der Verein
fiir Konsumenteninformati-
on (VKI) hat eine Verbands-
klage gegen den Lebensmit-
telkonzern Unilever in ers-
ter Instanz gewonnen. Das
Versprechen der Smoothie-
Werbung fiir ,Knorr Vie®,
dass mit dem Konsum 50
Prozent des téglichen Be-
darfs an Gemiise und
Friichte abgedeckt sei, ist
nach Ansicht des Handels-
gerichts Wien irrefiihrend.
Auf Knorr Vie“ war zu
lesen, dass ein Flaschchen
50 Prozent des taglichen
Bedarfs an Gemiise und
Friichten enthilt. Das fiihre
auch im Zusammenhang
mit der grafischen Gestal-

tung der Verpackung - so
das Handelsgericht Wien -

dazu, dass der durch-
schnittliche Verbraucher zu
einer irrigen Annahme

komme, dass er anstelle
von frischem Obst und Ge-
miise eine Flasche ,Knorr
Vie“ zu sich nehmen kinne.

»Es ist erfreulich, dass
Gerichte mit Irrefithrungen
rund um die Gesundheits-
wirkungen von Lebensmit-
teln streng ins Gericht ge-
hen“, so Ulrike Docekal,
Rechtsexpertin des VKI
iiber das Urteil des Han-
delsgerichtes. Dieses ist
nicht rechtskraftig.

Der aktuellen Empfeh-
lung der deutschen Gesell-
schaft fiir Erndhrung zufol-
ge soll ein Erwachsener tag-
lich 400 Gramm Gemiise
und 200 bis 250 Gramm
Obst zu sich nehmen.
LKnorr Vie“ ist ein Getrank
aus dem Saft von Friichten
und Gemiise und wird in
Flaschchen zu 100 Millili-
tern angeboten. ™

Werbung aus

M Auch an Nutzer, die.
Nachrichten der Firma
nicht abonniert haben.

New York. (dpa/sf) Der
Kurznachrichtendienst
Twitter will seine Nutzer-
zahlen zu Geld machen und
weitet sein Experiment mit
LLromoted Tweets“ aus . -
das sind Nachrichten, fiir
die Werbekunden zahlen.
Bisher erschienen diese be-
zahlten Anzeigen im Nach-
richtenstrom von Nutzern,
die der Twitter-Prisenz des
Unternehmens folgten.

Nun sollen diese auch ei-
nige Nutzer zu sehen be-
kommen, die zu deren rele-
vanten Zielgruppe gehgren
und dhnlichen Seiten folgen
wie die, die ,Promoted
Tweets“ geschaltet haben.
Twitter werde die Reaktio-
nen der ersten Nutzer auf-
merksam im Auge behalten
und die Funktion erst da-
nach auf mehr Mitglieder
ausweiten, so ein Sprecher
zum ,PC Magazine“. B

stellte er fes|, dass in dem
Land hochwertige Pizzen in
dunklen Padkungen ange-
boten werder. Deshalb wur-
de auch schlyssendlich eine
dunkle Variante umgesetzt.

.,Generell\}ilt die Regel:
So wenig - Verpackungsan-
teil wie moglich, sagt Kot-
schever, dessen Agentur
unter anderem fiir den De-
sign-Auftritt | der Spar-Ei-
genmarken Feine Kiiche,
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Splendid, Regio, Lovely und
Beauty" Kiss verantwortlich
ist. Der Trend zu Natiirlich-
keit bei Lebensmitteln setze
sich auch bei der Auswahl
der Farben und Materialien
bei der Packung fort.
Natiirlich wollen auch
Light-Produkte wirken, die
Erndhrungsbewusste mit ei-
ner schlanken Kontur und
mit hellen, leichten Farben
zum Kaufen verleiten sol-

len. Zu hell darf es aller-
dings nicht sein: Im Kiihlre-
gal sind rein weiBe Produk-
te nicht ratsam, weil sie im
weiBen Regal nicht auffal-
len, warnt Kraus.
AuBerdem’ zeigt sich ein
Trend zu wiederverschlieB-
baren und umweltgerechten
Verpackungen - wobei sich
bei Letzteren aber bisher oft
das Problem stelle, dass sie
nicht die gesetzlich erfor-
derte Haltbharkeit garantie-
ren kénnen, so Urbanek.

Marken setzen auf

- sanfte Verjlingungskur

Von Zeit zu Zeit braucht ei-
ne Packung eine Verjiin-
gungskur. Getranke werden
tiber Etiketten und Werbe-
aktionen hiufig neu gestal-
tet; bei anderen Warengrup-
pen dauert es ldnger, weil
ein Relaunch je nach Um-
fang bis zu zwei Jahre dau-
ern kann. Die Agentur co2
hat etwa gerade die Verpa-
ckungen der Tiefkiihlkost-
Marke Iglo neu gestaltet.

Die Verpackung von Cle-
ver wurde seit dem Start
vor zwolf Jahren dreimal
umgestaltet. Allerdings nur
in sanften, kleinen Schrit-
ten: damit Konsumenten
die Marke wiedererkennen
- und auch weiterhin zu ih-
rem gewohnten Produkt
greifen. W
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